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_ COGRAFI YAKINLIK "HALA” ONEMLI Mi? YEREL
INOVASYON MODELLERINDEN COK-YERELLI BILGI
DINAMIKLERINE DONUSUM™*

Ars.Gor. Onur SUNGUR
Sileyman Demirel Universitesi, IIBF, iktisat B6Iimu
Dr. Hidayet KESKIN
Sileyman Demirel Universitesi, IIBF, iktisat B6Iimu

OZET

Ozellikle son 15-20 yildir, bdlgesel kalkinma ile udrasan iktisatcilar, ekonomik
cografyacilar, planlamacilar zamanlarinin blylik bir kismini bélgesel kalkinma
konusunda “yeni” bir model arayisina adamislardir. Bblgesel kalkinma
konusunda gelistirilen kavramlar; yenilikciligin O6ncl faktorii olarak cografi
yakinliga odaklanmaktadir. Ortaya cikan yeni teoriler ise; bilginin gliinimiizde
artan hareketliligine ve uzun mesafeler arasinda da transfer edilebildigine
vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla, bélge-ici networklerin yani sira, yerele-
mekana baglli olmayan bélge-disi ve bélgeler-arasi networkler de kritik rol
oynamaktadir.

Bu c¢alismada, inovasyon-bilgi ekonomisi literatiriinde giderek 6nemi artan
network teorisi ele alinacaktir, Galismada Oncelikle geleneksel “Mekénsal
Inovasyon Modelleri” olarak adlandinlabilecek endiistrivel béige, yenilikci
cevre, kimelenmeler, bdlgesel inovasyon sistemleri ve O6grenen bolge
kavramlari ele alinacaktir. Ardindan, giiniimiizde inovasyon, bilgi ekonomisi
ve bolgesel kalkinma konusunda do6nlisimler dogrultusunda, “cografi”
yakinligin hala 6nemli olup olmadidi tartisilacak ve uzak mesafeli etkilesimler,
yeni teoriler baglaminda ele alinacaktir,

Anahtar Kelimeler: Bélgesel Kalkinma, Inovasyon, Codrafi Yakiniik,
Network, Bilgi Dinamikleri

* Bu calisma; Onur SUNGUR, Hidayet KESKIN, Canan SENTURK ve Hakan M. KIRiS
tarafindan yazilan ve 24-27 Eylil tarihleri arasinda diizenlenen Uluslararasi Davraz
Kongresi‘nde sunulan “Bélgesel Kalkinmada Yakinhga Dayali inovasyon Modelleri ve
Yeni Bir Agihm Olarak Uzak Networkler” baslikh bildirinin gelistirilmis halidir. Calismanin
ilk versiyonunda katkida bulunan, ancak bu makalede yer almayan Canan SENTURK’e
ve Hakan M. KIRIS'’e tesekkiir ederiz.

* Bu calisma, Avrupa Birligi 6. Cerceve Programi EURODITE Projesi (No: 006187) ile
desteklenmektedir.
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DOES GEOGRAPHICAL PROXIMITY STILL MATTER?
TRANSFORMATION FROM LOCAL INNOVATION
MODELS TO MULTI-LOCATIONAL KNOWLEDGE

DYNAMICS

ABSTRACT

Especially during the last 15-20 years, economists, economic geographers
and planners dealing with regional development have devoted the large
portion of their time to seeking a "new" model. The concepts which are
developed in regional development focus on geographic proximity as a
pioneering factor of innovation. However, "new” theories highlight the
increased mobility of knowledge and the transfer of knowledge between long-
distance places. Therefore, in addition to intra-regional networks, long
distance and inter-regional Networks have also played a critical role.

In this study, the increasing importance of innovation-knowledge economy
and the growing literature on network theory will be discussed. Firstly, the
concepts of industrial zones, innovative environment, clusters, regional
innovation systems and learning regions which can be defined as "Territorial
Innovation Models" will be examined. Then, whether the “geographical”
proximity is still important will be discussed in parallel with the
transformations of innovation, knowledge and regional development and long
distance interactions will be mentioned in terms of the new theories.

Keywords: Regional Development, Innovation, Geographical Proximity,
Network, Knowledge Dynamics

1. GIRiS

Inovasyonu ulusal dizeyde ele alan “Ulusal Inovasyon Sistemi” yaklagiminin
ortaya gikmasi ve kavramin gerek akademisyenler gerekse politika yapicilar
tarafindan bilim, teknoloji ve inovasyon politikalarinin formilasyonunda ve
uygulanmasinda kullanilimaya baslamasinin ardindan, ekonomik cografyacilar
inovasyon sistemlerinin aslinda gigli bir “bbélgesel” karaktere sahip
oldugunun farkina varmislardir (Chen ve Kenney, 2005: 2). 1980’lerin
basinda, Fordizm olarak tanimlanan kitle Uretim g¢adinin sona ermesiyle
birlikte yeni bir tretim ¢adina (Post-Fordizm) gegilmis ve modern ekonominin
en onemli faktoérinin “6grenme” oldugunun farkina varilmis ve bu slregte
bélgelerin &nemi yeniden kesfedilmistir (Yilmaz, 2001: 19). izleyen yillarda
iktisatgilarin ~ ve  hikimetlerin, bélgelerin  slrdUrilebilir  ekonomik
kalkinmasina yd&nelik arastirmalari sonucunda bélgesel ekonomik kalkinma
igin inovasyonun ve kimelenmenin dneminin farkina varmalarniyla birlikte,
bolgesel dizeyde inovasyon politikalarinin yUritalmesi gerektigi distuncesi
ortaya c¢ikmistir. Bunun sonucunda bdlgesel politikalarda da bir ddénlsim
yasanmis ve inovasyon politikalan ile bélgesel kalkinma politikalan
kesismistir. Chung (2005: 4), bdlgesel inovasyon sistemi kavraminin;
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inovasyon politikasinin bélgesel yaklasimi ve bd&lgesel politikanin inovasyon
temelli yaklasimi sonucunda ortaya giktigini belirtmektedir.

“Bélgesel inovasyon Sistemi” kavraminin ortaya c¢ikmasindan énce bircok
akademisyenin, bdélgesel dlizeyde inovasyon konusunda literatlire oldukga
fazla katkisi oldudu gdrillmektedir. Ozellikle son 15-20 vyildir, bélgesel
kalkinma ile udrasan iktisatgilar, ekonomik codrafyacilar, planlamacilar
zamanlarinin blyik bir kismini bdlgesel kalkinma konusunda “yeni” bir model
arayisina adamislardir. Bu galismalar dogrultusunda; beseri sermaye, yerel is
kultard, egitim-bilim sistemi, altyapi, Uretim sistemleri, bolgesel deneyimlerin
paylasiimasi gibi faktérler, bdlgesel kalkinma konusuna yeni bir bakis
getirmistir. Bd&lgesel kalkinma konusunda gelistirilen; vyenilikgi gevre,
endUstriyel  bdlgeler, kimelenmeler, teknokentler-teknoparklar gibi
kavramlar; yenilikgiligin oncl faktérl olarak codrafi yakinlida odaklanmakta
ve uzmanlasma, dissalliklar, yakin isbirligi gibi konulari ele almaktadir. Bilgi
ekonomisinde yasanan son gelismeler ve ortaya ¢ikan yeni teoriler ise;
bilginin gunimdizde artan hareketlilifine ve uzun mesafeler arasinda da
transfer edilebildigine vurgu yapmaktadir. Bu slrecte de firmalar, rekabetgi
kalabilmek igin, yakinlida dayali isbirliginin yaninda, uzak mesafelerden de
bilgi transferi yapmak ve uzak networkler kurmak zorundadirlar. Dolayisiyla,
bolge-igi networklerin yani sira, yerele-mekéna badli olmayan bolge-disi ve
bdlgeler-arasi networkler de kritik rol oynamaktadir.

Codrafya, mekan ve vyakinlk ile ilgili tartismalara bakildidinda; oncelikle
cografya ve vyakinlasmanin o6nemli oldudu vurgulanmig, daha sonra
kuresellesme olgusu ile birlikte artik mesafenin onemini vyitirdigi ifade
edilmistir. GUnUmUzde inovasyon, bilgi ekonomisi baglaminda codrafya ve
mekansal yakinlik konusu yine tartisiimakta, cografyanin “hala” ¢nemli olup
olmadi§i sorgulanmaktadir. Ancak; teoride yasanan doénUsimin sonucunda
cografyanin  6nemini vyitirdigi olgusunu, kulresellesme sonucunda buUtln
dinyanin tek bir “kuresel koy” haline geldigi ve bunun sonucunda da
cografyanin  ve mesafenin 6nemini vyitirdigi olgusuyla karistirmamak
gerekmektedir. Ikisi arasinda sebep acisindan bir farklihk bulunmakta olup,
yeni teoriler, mesafenin dnemini yitirmesini artik glinimuiz toplumunda pek
¢ok inovasyonun bilim temelli dedil, mekana ve sinira bagli olmayan kultlr
temelli ve teknik olmayan inovasyon olduguna vurgu yapmaktadir.

Bu baglamda, calismada, codrafi yakinlik ile inovasyon arasindaki iliskiye
elestirel bir yaklasim agisindan yaklasilmakta ve konunun gegirdigi dénlsim
ele alinmaktadir. Galisma 5 bélimden olusmaktadir: Birinci bélimde; cografi
yakinhk ve mekansal yidismanin bilgi tasmalari, bilgi paylasimi ve inovasyon
Uzerindeki roll ele alinmaktadir. Ardindan ikinci bélimde; codrafi yakinlidin
dnemini vurgulayan mekansal inovasyon modellerinin genel hatlan ve bu
modellerde mekan-inovasyon iliskisine deginiimektedir. Daha sonra, Uglncu
bdlimde; teoride ve uygulamada yasanan gelismeler ile birlikte, artan
kuresellesme ve bilgi-iletisim teknolojilerine kosut olarak, codrafi yakinhidin
“hala” O©nemli veya kiresel rekabetgilik igin yeterli olup olmadidi
sorgulanmakta ve teoride yeni bir ddnlsiim olarak g¢ok-yerelli ve uzak-
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mesafeli bilgi networkleri konusu ele alinmaktadir. Calisma, sonug ve dneriler
ile son bulmaktadir.

Ancak bu noktada, belirtmemiz gereken &nemli bir husus bulunmaktadir. Bu
galismada, codrafi yakinligin, mekansal yodunlasma ve bolgesel yenilikgi
kapasite agisindan o6nemli oldugu, ancak klresellesme olgusu ve bilgi
teknolojilerinde yasanan hizli gelismelerle birlikte, cografi yakinhda ve yerel
networklesmeye ek olarak, uzak mesafeli bilgi etkilesimleri ve
networklesmenin de dneminin giderek artti§i vurgulanmaktadir. Ne var ki bu,
cografi yakinhgin ve mekansal yogunlasmanin artik tamamen 6nemini yitirdigi
anlamina gelmemektedir. Bu galisma, cografi yakinlik konusuna elestirel bir
yaklasim ortaya koymakta ve yeni bir agilim olarak uzak mesafeli ve ¢ok-
yerelli bilgi dinamiklerini ele almaktadir. Burada vurgulanmak istenen temel
konu sudur: Codrafi yakinlik, yodunlasma ve inovasyon arasinda yodun bir
iliski oldugunu vurgulayan pek ¢ok calisma bulunmaktadir (2. B&limde ele
alinmaktadir), ancak, cografyanin artik eskisi kadar o6nemli olmadidini
vurgulayan galismalar da giderek artmaktadir (4. Béliumde ele alinmaktadir).
Bu calisma, her iki gdriisiin de bir sentezini ortaya koymaktadir. Ozetle,
aslinda bu unsurlar birbirinin alternatifi dedil, tamamlayicisi niteligindedir.
Klresel rekabet glict agisindan, hem yakin isbirligi hem de uzak mesafeli
isbirligi ve networklesme, bir arada olmasi gereken unsurlardir. Artik, sadece
yerele ve mekana badll kalmamak, yerel bilgi ile digsal bilgiyi birlestirmek
gerekmektedir. Buna gbére; teoride de bu donlsimi dikkate almak ve
geleneksel inovasyon paradigmasini, ¢ok yerelli — uzak bilgi etkilesimlerini de
dahil edecek sekilde genisletmek gerekmektedir.

2. COGRAFI YAKINLIK, MEKANSAL YIGISMA VE
INOVASYON iLiskisi

Klresellesmenin ekonomik aktivitede baskin konuma geldiginin gortldigu bir
donemde yerel yakinhidin ve codrafi kiimelenmelerin 6neminin ortaya gikmasi
bir paradoks yaratmaktadir. Kilresellesme ve iletisim devrimi, ileri gelen
gelismis Ulkelerin karsilastirmal GstlnlUklerinin, yenilikgi faaliyetlerin dnemini
artiran bir y6ne dodru kaymasina neden olmustur. Karsilastirmal
Usttnliklerdeki bu dénlstim, bilgi-temelli ekonomik aktivitenin dederini
artirmistir.  Bilgi; yerel yakinlk vyoluyla daha etkin vyaratildidindan ve
iletildiginden beri, ekonomik faaliyet; codrafi bir bdlge iginde yUlksek
kimelenme egilimine sahip olan yeni bilgiye dayanmaktadir. Bu durum is
dlinyasindan kamu politikalarina kadar genis bir yelpazede temel bir dedisime
neden olmustur. Firmalarin iliski kurmasini ve kontrat yapma 6zgurliguna
sinirlayan politikalardan uzaklasilarak, buna imkan veren ve bdlgesel-yerel
seviyelerde uygulanan vyeni bir politika kUmesine dodru bir dénlsim
yaratmistir (Audretsch, 1998: 18).

Yasanan yodun klresellesme edilimlerine karsin, bazi bolgelerin blylk
basarilar géstermesi ve bunun sonucunda bu bdlgelerin basarisini agiklamaya
y6nelik  galismalar arasinda; bdlgelerin basarnisini  ve gelismesini
organizasyonel ve teknolojik 6grenmenin yidisma (agglomeration) igerisinde
birlikte gergeklesmesine badlayan yaklasim blyuUk dikkat gekmistir (Durgut
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ve Akyos, 2001: 5). Eski vyaklasimlar kuruluslarin ayni mekanda
kimelenmesini codrafi uzakliklardan dodan islem maliyetlerini azaltma
ihtiyacina baglarken (Belussi, 2006: 72), yeni yaklasimlar, kiimelenmelerin
kalicihgini teknolojik dissalliklar, emek pazarlari, yerel gelenekler, normlar ve
dederler ile agiklamaktadir. Grabher (1993), Maillat (1995), Sabel (1995),
Enright (1996) ve Rosenfeld (1997) gibi vyazarlar basanli bdlgesel
ekonomilerin belirli ortak Ozellikler sergiledigi konusunda hem fikirdir. Bu
ortak Gzelliklerin en 6nemlileri; yidisma ekonomileri, kurumsal 6grenme,
katilimer ydnetisim, yakinlik sermayesi ve etkilesimli inovasyondur (Cooke,
2002: 134).

Boschma (2005: 63); inovasyon (zerine yapilan literatlr galismalan ile ilgili
yakinhgin farkl boyutlar oldugunu vurgulamis ve 5 anahtar yakinlik bigimi
oldugunu belirtmistir. Bunlar; bilissel yakinhk, 0rgltsel yakinlik, sosyal
yakinhk, kurumsal yakinlk ve codrafi yakinhktir. Yakinlik daha gok &rgitsel
ve codrafi yakinhk olarak dederlendiriimektedir. Orgiitsel yakinlk; 6rgitsel
donemler iginde aktorlerin yakinlidi ile iliskilendirilerek agiklanmaktadir.
Codrafi yakinhk ise; aktérler arasindaki mekansal mesafe ile
tanimlanmaktadir. Bu galismada cografi yakinhk tiri ile inovasyon arasindaki
iliski dederlendirilecektir.

Literatlirde, cografyanin, girisimcilik orani ve girisimciligin yapisi Uzerinde
6nemli etkileri olabildigini inceleyen ¢ok sayida teorik ve ampirik galisma
bulunmaktadir. Krugman (1991), codrafyanin 06neminin anlasiimasinin,
ekonomik perspektifte ¢ok 6nemli oldugunu belirtmektedir. Howells (1996:
18) da, codrafi mesafe, erisilebilirlik, yidisma ve dissalliklarin varlidinin, bilgi
akislari, 6grenme ve inovasyon Uzerinde guUglU bir etkisi oldugunu ifade
etmektedir.

Codrafi yakinlik ve ekonomik faaliyetlerin belli bolgelerde/mekanlarda
yodunlasmasi, bilgi tasmalan (spillovers) agisindan ©6nem tasimaktadir.
Gunku, bilgi tasmalari, yerellesme ve yerele bagh kalma egilimindedir (Jaffe
vd., 1993). Bilgi yayiliminin iletimi igin yerel yakinhdin dnemi bir ¢ok farkli
¢alismada incelenmistir. Bu olgu, is diinyasinin sosyal bir aktivite oldugu ve
isin nerede gergeklestiginin kisiler igin 6nemli oldudgu ile agiklanmaktadir
(Audretsch, 1998: 22). Baz arastirmacilar, bu tip bilgi yayilmalarinin &zellikle
kuglUk firmalarin yararina oldugunu one sirerken (Acs vd., 1994; Audretsch
ve Feldman, 2004; Rothaermel, 2002), bazi arastirmacilar da bUlylk
firmalarin daha qgUgli bir sekilde (&zellikle Universite ve arastirma
kurumlarnindan gelen) bilgi tasmalarina bagdh oldugunu iddia etmektedir
(Cohen vd., 2002).

Codrafi / mekansal yakinlik, kapali bilgi yayihiminda kritik bir unsur olmakta
ve cografi yakinlik sayesinde bilgiye dayali ekonomik faaliyetler artmaktadir.
Mekansal yakinlik firmalar arasindaki formal ve informal adlar glglendirerek,
dedisimle basa gikabilmek igin uygun bir atmosfer yaratmaktadir. Mekansal
yakinhk, uzun slreli iligkilerin ortaya ¢lkmasini da sadlamaktadir. Zira,
aktorlerin ve kurumlann birbirine yakinhdi, glgli baglantilara sahip sanayi
kiimelerinin gelismesini ve uzun soluklu iliskilerin ortaya gikmasini mimkin
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kilmaktadir (Council on Competitiveness, 2005: 9). Codrafi yakinhdin
inovasyon lzerindeki etkisi literatirde pek ¢ok c¢alismada da
vurgulanmaktadir. Bu galismalarda temel olarak, bilginin, yerel yakinhk
sayesinde daha etkin bir gekilde uretildi§i ve transfer edilebildigi
vurgulanmaktadir (Audretsch ve Feldman, 1996; Maskell ve Malmberg, 1999:
167-185). Audretsch (1998), bilginin yerel yakinlik sayesinde daha etkin bir
sekilde Uretilebildidi ve transfer edilebildidi igin, yeni bilgiye dayali ekonomik
faaliyetlerin bir bolgede kimelenme ediliminin giderek arttiini ifade
etmektedir. Buna gore; yenilikgiligin kaynadi, codrafi olarak birbirine yakin
olan aktdrler (firmalar, tedarikgiler, rakipler, bilim kuruluslar, yerel-bdlgesel
kamu kuruluslar) arasinda ortaya c¢ikan bilgi alisverisi ve yakin 6drenme
faaliyetleridir. Yakinhk; firmalarin fikirleri paylasma yetenegini, problemlere
¢bzUmler bulma konusunda ortak tartismalarda bulunmalarini, iliskisel diger
dnemli bilgilerden haberdar olmalarini ve yeni bir alanda galismaya baslayan
firmalar igin belirsizligin azalmasini sadlamaktadir. Feldman (1993), bu
nedenlerden dolayr firmalarin inovasyon belirsizligini azaltmak igin
kiimelendiklerini belirtmektedir. Malmberg (1997) de, yenilik faaliyetlerinin,
codrafi yogunlasma ve yakinlik oldugu durumlarda daha kolay ortaya giktigini
belirtmektedir.

Feldman (1993), Kiglik isletmeler Birligi (SBA)'nden elde ettigi verileri analiz
ederek, baz endistrilerde ortaya c¢kan inovasyonlarin, ABD’nin belli
eyaletlerinde ylksek derecede yodgunlastidini ortaya koymustur. Feldman,
inovasyon yapan firmalarin, ihtiyag duyduklar kaynaklarin oldugu ve bélgenin
inovasyon konusundaki geg¢mis basarisi sayesinde bu kaynaklarin
birikimlendigi alanlarda konumlanma ediliminde olduklarini gdstermistir. Buna
gore; o6rnedin, bilgisayar yazihmi alaninda yeni firmalarin; eski firmalarin,
tedarikgilerin ve bilgisayar bilimleri, elektronik muhendisligi gibi bdlimlere
sahip olan Universitelerin oldugu yerde konumlandidi belirtmektedir.

Sorenson ve Audia (2000), ABD’deki ayakkabi Ureticilerinin 1940'larda birkag
bolgede ylksek derecede yogunlastidini, ve bunu izleyen 50 yil boyunca da
blyik 6lgiide bu bdlgede kaldiklarini gdstermistir. Arastirmacilar, bu hususun,
yeni Ureticilerin ihtiyag duydudu know-how ve networkler gibi pek gok énemli
kaynak ve girdinin mevcut firmalardan elde edilmesi nedeniyle ortaya ciktigini
belirtmislerdir. Buna gb6re; mevcut ayakkabi Ureticilerinin  konumu /
lokasyonu, yeni d(reticilerin  konumunun belilenmesinde &nmli rol
oynamaktadir.

Feldman ve Francis (2001) ise, kiimelenmelerin, sadece o bé&lgede kaynak
oldugu igin olusmadidini, aksine girisimcilerin gabasi sonucunda olustugunu
vurgulamaktadir. Girisimler gelistikge finans, para, networkler, uzmanlar ve
diger hizmetler gibi kaynaklar bolgeye c¢ekilmektedir. Boylelikle, daha fazla
girisimin bdlgede konumlanmasi ve gelismesi, daha dnce bdlgede varolmayan
bir kiimelenme olusmasini saglamaktadir.

Pek c¢ok yazar, yeni girisim basarisi igin dogru codgrafyada / mekanda
konumlanmanin faydali oldugunu belitmektedir. Ancak bu, girisim basarisi
icin tek basina yeterli dedildir. Bir bagka ifadeyle, dogru konumlanma, girisim
basarisi igin énemli bir unsur olmakla birlikte, bunu garanti etmemektedir.
Asheim ve Cooke (1998, 1999) ve Evans (1996), dodru konumlanma ile
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birlikte, yeni girisimin gelisebilmesi icin networklesmenin de ortaya ¢ikmasi
gerektigini ifade etmektedir. Bununla birlikte, dogru cografyada konumlanmis
basarl girisimcilik igin diger 6nemli unsurlar da ortaklasa kultur ve bolgesel
kaltiirdiir.  Ornegin, Saxenian (1994), Kaliforniya'daki Silikon Vadisi ile
Boston’daki Route-128 ileri teknoloji bdlgelerini karsilastirmakta ve
cografyanin, Silikon Vadisi'nin basarisina katkisi oldugunu, bununla birlikte bu
basarinin, bireylerin karakteristikleri, organizasyonel yapi ve kultir ile
desteklendigini ifade etmektedir. Silikon Vadisi'nde, benzer gegmise sahip
bireyler, kiglk bir alanda bir araya gelmekte ve teknoloji firmalan
kurmaktadirlar. Silikon Vadisi’'ndeki bireyler, aralarinda bir ortaklk
olmaksizin, herkesin birbirine yardim ettidi bir girisimcilik ve &ncllik kultird
olusturmuslardir. Firmalar arasi networklesme sayesinde tetiklenen bu
“ortak/toplumsal ruh” (communal spirit) ve kiglk codrafya, ayni zamanda
emek mobilitesi basarisinin da kaynadidir. Bunun aksine, Route-128, fikirlerin
firma sinirlan igerisinde kaldigi, paylasimin olmadidi bir inovasyon gegmisine
sahiptir ve codrafi olarak da Silikon Vadisi'nden daha genistir. Bu da, bireyler
arasindaki etkilesim ihtimalini azaltmaktadir. Ozetle; insanlarin, kiltirin ve
cografyanin kombinasyonu, Silikon Vadisi'nin, teknoloji yarisinda Route-128'i
geride birakmasini mimkin kilmistir.

3. COGRAFi YAKINLIGA DAYALI MEKANSAL iNOVASYON
MODELLERI

“Mekansal Inovasyon Modelleri” (Territorial Innovation Models) kavrami, yerel
kurumsal dinamiklerin 6nemli rol oynadidi ve buna vurgu yapilan tim
bdlgesel yenilik modellerini ifade etmek igin kullanilan bir kavramdir. Bu
noktada, Fransiz GREMI grubu tarafindan ortaya atilan “yenilikgi gevre”
(milieu innovateur - innovative milieux) kavrami ve “endistriyel bdlge
(indistrial district) kavrami, geleneksel mekansal yenilik modellerinin ilk
dalgasi olarak gérilmektedir. Bunun disinda; kimelenmeler (clusters), yeni
sanayi odaklarn (new industrial spaces), bélgesel inovasyon sistemleri
(regional innovation systems) ve 6drenen bolge (learning region) kavramlari
da Mekansal Inovasyon Modeli olarak degerlendiriimektedir (Moulaert ve
Sekia, 2003: 291).

"

Galismanin bu bdlimiinde, Mekansal Inovasyon Modeli olarak adlandinlan bu
modellerin  tanimlari, genel &zellikleri ve inovasyona bakis agilar
degderlendirilecektir.

3.1. Yenilikgi Cevre
Bolgesel rekabetgiligin sosyal ve kurumsal sartlarini aglklamaya yonelik

olarak ortaya atilan kavramlar arasinda en g¢ok ilgi ¢ekeni “yenilikgi gevre”
olmustur. GREMI® Grubu tarafindan gelistirilen “yenilikgi cevre” (innovative

*Group de Recherche Européen sur les Milieux Innovateurs kelimelerinin bas
harflerinden olusan “Yenilikgi Cevre Uzerine Avrupa Arastirma Grubu” (European
Research Group on Innovative Milieux). Grup, Mekan (Territory) konusunda
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milieux) kavrami akademik cevrede arastirmacilar tarafindan &6zel bir ilgi
gérmistir (Lawson, 1997: 10). Milieux-milieu kelimesi Fransizca “mi” (orta)
ve “lieu” (yer) kelimelerinden tlretilmis olup; “bir seylerin ortaya ¢iktidi ya da
gelistigi fiziksel ya da sosyal ortam; gevre” olarak tanimlanmaktadir
(Webster). “Yenilikgi gevre” kavrami ise; yenilik¢i kurumlarnn diger yenilikgi
kurumlar ile koordinasyon igerisinde oldugu ortami ifade etmektedir (Yiimaz,
2001: 24). Daha genis bir tanima godre yenilikgi gevre; “sinerji ve ortaklasa
6grenme yontemleri aracilidiyla bolgesel yenilikgilik kapasitesini arttiran sinirl
bir cografya igerisindeki bigimsel olmayan karmasik sosyal iliskiler ag” olarak
tanimlanmaktadir (O§uztirk, 2003: 78).

Yenilikgi gevre teorisinde, firma, izole edilmis tek basina hareket eden bir
yenilikgi aktor olarak dedil, gevresindeki yenilikgi kapasitesinin bir pargasi
olarak gérilmektedir. Yenilikgi gevre Uzerine yapilan teorik ve ampirik
¢alismalarda, firmalar ve onlarin gevreleri arasindaki iliskiler analiz edilmeye
ve onlan karakterize eden organizasyon bigimleri ortaya koyulmaya
calisiimaktadir.

Yenilikgi ¢evre teorisinde firma igin 3 fonksiyonel alan arasinda ayrim
yapiimistir. Bunlar; Uretim alani, piyasa alani ve destek alanidir. Destek alani,
firmayl, ylUz vylze geldigi belirsizlige karsi gUglendiren alan olarak
tanimlanmaktadir. Destek alani Ug tip iliski gcevresinde olusmaktadir:

e Uretim faktdrlerinin organize edilmesinde dikkat edilen vasifli veya
ayricalikli iliskiler

e Firma, firmanin ortaklar, tedarikgileri ve musterileri arasindaki stratejik
iliskiler

e Boélgesel cevreye ait olan aktérler ile stratejik iliskiler

Yenilikgi cevre teorisi, “6grenme” slreci Uzerinde de durmaktadir. Buna gore;
gevrenin farkll Uyelerinin yenilikgi kapasitesi, 6grenme kapasitesine baghdir.
Ogrenme; onlann cevrelerinde olan degisimleri kavramalanna imkan verir ve
onlara davranislarini geredince uyarlamalar konusunda yardim eder. Bu
agidan bu teori, glinUimuzde kurulmus olan “6grenen bolgeler” teorisi ile
oldukga yakinsanir (Moulaert ve Sekia, 2003: 291).

3.2. Endiistriyel Bolge

Endustriyel Bélge genellikle codrafi olarak sinirlandiriimis bir Uretim sistemi
olarak tanimlanmaktadir. Bu sistem; lretimin farklh asamalarinda ve bir
endUstriyel sektorin daditim déngusunin farkli asamalarinda, bir baskin
aktivitede veya sinirli birkag aktivitede uzmanlasan kiigtik firmalar arasindaki
glglu yerel is bdlimd Gzerine kuruludur.

Firmalar arasinda ve firmalar ile yerel topluluk arasinda piyasanin iginde ve
disinda ¢oklu iliskiler vardir. Sonraki iliski yani firmalar ve yerel topluluk
arasindaki iliski gliven ve karsiliklilk ilkesi Gzerine kuruludur. Organizasyonun

calismalarin yapildigi ve bu makalede bahsedilen konularin tartisildigi GREMI — T adi
altinda yeni bir olusum igerisindedir.
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bu hibrid bigimi rekabeti ve isbirligini, formal ve informal kurumsal iliskileri
birlestirir. Ayrica bu hibrid bigim bir bé&lgenin basarisinda yasamsal éneme
sahip olan sosyo-ekonomik ve tarihsel faktdrlerin rolinln alti gizilmeden
anlasilamaz.

Birgok agidan endistriyel bdlgeler, yenilikgi c¢evre ile oldukga yakindir.
EndUstriyel bélgeler ve yenilikgi ¢evre teorileri; yerel sosyo-ekonomik
toplumun rolline, fonksiyonel olarak uzmanlasan aktérlerin arasindaki birbirini
tamamlayiciida ve isbirliine dayanmasi agisindan birbirini andirir. Fakat
endUstriyel bdlge literatiirti gliiven ve firsatlardan yararlanma iliskilerini analiz
ederken bir adim daha ileriye gitmistir. Endlstriyel gevrede kiiltlrin roll
dedisimin bir araci olarak gortlar ve topluluk etkilesimlerinin normlari
badlaminda dodru davranmayan aktorler cezalandirilir (Moulaert ve Sekia,
2003: 291-292).

3.3. Kiimelenmeler

Sektérel, yerel ve bdlgesel rekabet gliclini yiikselten ve bir kalkinma modeli
olarak da gorilen kimelenme yaklasimi son d&nemlerde gittikge &nem
kazanmaktadir. Ozellikle gelismis (ilkelerde son derece yaygin bir uygulama
alani bulan bu yaklasim gelismekte olan Ulkelerin bazilarinda da uygulanmaya
baslamistir (Bulu ve Eraslan, 2004: 159).

Michael Porterin gelistirdidi ‘kiimelenme’ kavrami &zellikle son 10 yildan bu
yana girisim, innovasyon ve enduUstriyel uzmanlasmanin bd&lgesel ve yerel
yiginlasmasi alaninda yapilan bir gok galisma Uzerinde 6nemli derecede etkili
olmus ve kullanilmistir. Porter'n kendi g¢alismalarn birgok Ulkedeki ¢ok
sayidaki kimelenmeyi kapsamaktadir. Bu galisma, daha sonra bdlgesel
iktisatgilar, bélgesel uzmanlar ve planlayicilar tarafindan da takip edilmistir
(Asheim vd, 2006a: xvii).

Porter, kiimelenmeleri; belirli bir alanda, birbiriyle rekabet eden fakat ayni
zamanda isbirligi yapan karsilikl iliskili firmalarin, uzmanlasmis tedarikgilerin,
hizmet dreticilerinin, iliskili endistrilerdeki firmalarin, iliskili kurumlarin
(6rnedin Universiteler, standart kuruluslarinin  ve ticaret birliklerinin-
derneklerinin) codrafi yogunlasmasi olarak tanimlamistir. Porterin yaptid
kiimelenme taniminda iki gekirdek o&zellik vardir. Birincisi kiimelenmedeki
firmalar bir sekilde birbiriyle baglantilidir. Bu badlantilar yatay (tamamlayici
Urtnler ve hizmetler, teknoloji vb.) ve dikey (alim-satim zincirleri)
bagdlantilardan olusur ve bu badlantilarin bir cogu sosyal iliskiler ve networkler
icerir. Ikinci anahtar 6zellik “codrafi” yakinliktir: kimelenmeler karsihkh bagh
firmalarin mekansal yodun yerlesmesinden olusmaktadir (Asheim vd, 2006b:
2).

Kimelenme yaklasimi, isletmelerin rekabet gliciinl isletmeleri birbirinden ayn
izole oyuncular olarak dedil tersine birbirleri ile badlantili aktorler yaratarak
glglendirmektedir. Bu yaklasim deder zinciri analizleri ile desteklenmekte ve
kimelenmedeki maliyet yiksekliginin hangi asamalardan, hangi aktorlerin
(oyuncularin) verimsizliginden ve hangi yanlis politikalardan kaynaklandigi
gibi sorulari cevaplamaktadir. Dolayisiyla kimelenmedeki aktérlerin
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kapasitelerini ve performanslarini ylkseltecek &nlemler alinabilmekte ve
politikalar uygulayabilmektedir (Caglar, 2006: 308).

Kimelenmeler rekabeti genel olarak (¢ sekilde etkilemektedir (Bulu vd,
2004: 145-146):
e Kumelenmeler, kimelenme igindeki isletmelerin Uretkenligini artirir.
e Kimelenmelerin isletmelerin gelecekteki verimliliklerini ylUkseltecek
ve yeni Urunlerin olusmasini sadlayacak yenilikgilige yénlendirir.
e Kimelenme kendisini genisleten ve glglendiren yeni is alanlarinin
ortaya ¢gikmasini tesvik eder.

Kimelenmeler, o kiimelenmenin Uyesi olan isletmelere kendi esnekliklerini
kaybetmeden buylk 0Olgekli veya diger firmalarla resmi badlantilara sahip
isletmelermis gibi davranmalarina olanak taniyarak fayda elde etmelerini
saglamaktadir. Bunlara ek olarak kisisel iliskiler ve topluluk baglar karsilikh
glven olusturmakta ve bu durum da bilgi akisini hizlandirmaktadir. Ayrica
kiimelenmeler sinerji yaratmaktadir; baska bir ifadeyle kimelenme lyeleri
arasindaki badlar, pargalarin toplamindan daha blyUktir (Moulaert ve Sekia,
2003: 293).

3.4. Yeni Sanayi Odaklari

Son yirmi yil igerisinde 6énem kazanan yeni sanayi odaklan, giderek artan bir
hizla gelismektedir. Yeni sanayi odaklar kiresellesen ekonominin ve sanayi
dinamiklerinin ¢dzimlenmesi acisindan bilylk énem tagimaktadir (Ozaslan,
2004: 79). Bu olusumlar, (Fordist) toplulastiriimis Uretim sistemlerinden daha
fazlasini ifade etmektedir. Yeni sanayi odaklarinda gegerli olan esnek Uretim
sistemleri, firmalara talep degdismelerine aninda cevap verebilecek sekilde
retimi organize etme imkani saglamaktadir (Storper ve Scott, 1988). Uretim
sUrecinin bir ya da birkag asamasinda uzmanlasmis (genelde) geleneksel
sektérlerde ve modern Uretim dallarinda faaliyet gdsteren kulglk isletmeler
sz konusudur. Bu isletmeler arasinda, bdlgedeki kliglk isletmelere rekabet
glcl kazandiran, yodun ekonomik-sosyal iliskiler ve bilgi yayilliminin
sadlandigi endUstriyel bir atmosfer mevcuttur (Getin, 2006:81-82).

Storper ve Scott, calismalarinda esnek lretim sistemlerinin bir slregten
ve/veya bir Urlin dizeninden digerine gecikmeden gegme yetenedine vurgu
yapmistir. Yazarlar ayrica verimlilik derecesine higbir gigli zararh etki
vermeden c¢ikti miktarini kisa ddnemde hizli bir bigimde azaltma veya
ylkseltme ayarlamalarini yapma yetenedine sahip lretim bigimleri tarafindan
sekillendirilmis esnek Uretim sistemlerini tanimlamistir. Yazarlar esnek Uretim
sisteminin verimliligini secilmis Ureticiler kimesinin yerel yidinlasmasi ile
iliskilendirmistir. Bununla birlikte, yeni sanayi odaklari, yidinlasmis Gretim
sistemlerinden daha fazlasini igermektedir. Ayni zamanda yeni sanayi
odaklari; firma igi islemlerin koordinasyonu ve girisimsel aktivitenin
dinamikleri, yerel emek piyasalarinin organizasyonu ve galisanlarin sosyal
yeniden Uretimi, topluluk olusumunun dinamikleri ve sosyal yeniden lretme
konularinda bir sosyal dizenleme sistemi sadlamaktadir (Moulaert ve Sekia,
2003: 293). Bununla birlikte yeni sanayi odaklarinin kalkinmaci atilimlar
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(hamleleri), ¢odu UrUnleri igin piyasalarin segici genislemesiyle birlikte daha
da glglenmektedir (Scott, 2003: 135).

3.5. Bolgesel Inovasyon Sistemleri

Bélgesel inovasyon Sistemi; “ortaklasa dgrenmeyi ve siirekli yeniligi tesvik
eden ve firmalar arasi yakin iletisim, sosyo-kultlirel yapr ve kurumsal
gevrenin olusturdugu bir bitundur” (Jain, 2005: 3). Daha genis bir tanima
gbre bdlgesel inovasyon sistemi; firmalarin, kurum/kuruluslarin ve
hikUmetlerin, ortaklasa ya da bireysel olarak, bélgesel diizeyde inovasyonun
desteklenmesinde nasil katkida bulunduklarini  agiklamaya ydnelik bir
kavramdir. Bu tip bir inovasyon adi, firmalar, arastirma ve teknoloji ajanslari,
inovasyon destek kuruluslari, risk (girisim) sermayesi (venture capital)
sirketleri ve yerel/merkezi hikimet kurumlarindan olusmaktadir. Bu
kurumlar arasindaki baglantilar, bilginin rekabetgl Ustlnlige dénistlriimesi
agisindan oldukga dnemlidir (Cooke vd, 2001: 3).

Bolgesel inovasyon sistemleri teorisi; ortaklagsa 6grenmenin rolli (zerinde
durmaktadir. Bir baska ifadeyle, sistemin Uyeleri arasindaki derin isbirligi
iliskileri Gzerine odaklanmaktadir. Buna gdére; inovasyon, sadece arastirma
faaliyetinin bir sonucu degil, ayni zamanda yaraticl bir siirectir. inovasyon, su
Ozellikleri blnyesinde barindirmaktadir: (i) Slrecin aktérleri arasindaki
karsihkli etkilesim (geri-besleme Uzerine kuruludur), (ii) Yenilikgi slrecin
kimilatif bakis agisi ve artan 6lgide ddnismesi, (iii) “problem g¢dzme”
oryantasyonu.

Bélgesel Inovasyon Sisteminin basarisi, cok cesitli faktérlere bagh olmakla
birlikte, tim basarili drneklerin (Baden-Wirttemberg, Emilia-Romanga,
Silikon Vadisi gibi) sergiledikleri birtakim ortak 6&zellikler bulunmaktadir.
Bunlar su sekilde siralanabilir (Cooke vd, 2001: 7-9):

. Firmalar arasinda yodun igbirligi

Yiksek kalifiye isgticl

Destekleyici kurumlarin yogun altyapisi

Yenilikgi bdlgesel kiltir

Aktivist bdlgesel hitkiimetler

Bununla birlikte, basarili sistemler, inovasyon ile ilgili olarak glglU bir
bélgesel y6netisim gésterme edilimindedirler.

3.6. Ogrenen Bélge

Odrenen bdlge kavrami nispeten yeni bir kavram olmasina ragmen,
temelinde esnek Uretim ve esnek ihtisaslasma bulunmaktadir (Polenske,
2008: 139). Ogrenen bélge; firmalar arasi mevcut bilgi tabanlannin ve
bolgedeki AR-GE alt yapisinin; 6grenme, farklilastirma ve rekabet glcunu
ylkseltme amaglarini sadlayabilen sistemi ifade etmektedir (Altinok vd.,
2004: 30). Bununla birlikte 6drenen bolge vyaklasiminda, klresellesen
6grenen ekonomide boélge ve firmalann rekabet glclnd ve yenilik yapabilme
yetenedini desteklemek amaciyla, bolgesel kimelenme ve networklerde
kollektif 6grenme ve isbirliginin oynadidi rol ele alinmaktadir (Asheim, 1996;
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1998). Bu vyaklasima gbre, zaman iginde kendi yetkinliklerini dedisen
kosullara gore dedistirip yenileyebilen 6Jrenen firmalar, bolgedeki aktorler
aras kalica isbirligi iliskilerinin ve bunlardan kaynaklanan nerworklerin
bulunmasi halinde 6drenen bélgeyi yaratmaktadirlar. Odrenen bélgelerde,
bdlgede yasayan aktdrlerin gelisim potansiyellerine odaklanma, aktdrlerin
inovatif davranislarinin desteklenmesi ve aktdrlerin bilgilerinin entegrasyonu
igin strateji gelistirme gabalarn blylUk 6nem tasimaktadir. Bu agidan; 6grenen
bdlgelerde, kurumsal aktérler 6&zellikle bdlgesel inovatif davranislarda
destekleyici ve kolaylastirici ydnde merkezi bir rol oynamaktadir (Morgan,
1997: 493). Odrenen bdlge yaklasimina gére bir bélgenin yenilikgiligini
etkileyen unsurlar sunlar olmaktadir (Oduzttrk, 2003: 78-79):

. Bdlge icinde yer alan firmalar birbirleriyle karsiikh iletisim
icerisindedirler ve devamli olarak bilgi alisverisi saglanmaktadir.

e EgJitim ve 06dretim kurumlar “6mir boyu 06grenme” sirecini
desteklemektedirler.

. Sermaye sahipleri bilgi yogun firmalara 6zel bir ilgi gostermektedirler.

. Bilgi sahibi ve uzman insan bolgede yodun bir sekilde bulunmaktadir.

. Iletisim ve bilgi paylasimi gibi 6Jeler mahalli kiltir igerisinde yer
almaktadir.

Geleneksel inovasyon modellerinin; inovasyon dinamiklerinin ana unsurlari,
kurumlann roll, bdlgesel kalkinma, kiltlir, aktérler arasindaki iliski tipleri ve
gevre ile iliski tipleri bakimindan sergiledikleri temel 6zellikler asadida Tablo
1’de yer almaktadir. Tablo, her bir geleneksel inovasyon modeli arasinda
karsilastirma yapabilmeyi kolaylastirmaktadir. Bdylelikle, modeller arasindaki
birlik ve tamamlayicalk da gdriilebilmektedir. Ornek olarak; inovasyon
slrecinin ana unsurlar baslifina bakilacak olursa; bélgesel inovasyon
sisteminde inovasyon slreci daha agk bir sekilde -karsilhkli etkilesimli-
kimllatif ve 6zel bir slre¢ olarak- tanimlanmistir. Yenilikgi ¢evrede ise bu
streg “firmanin yenilik yapma kapasitesi” olarak tanimlanmis ve ¢ok ayrintiya
girilmemistir. Yeni sanayi odaklarinda ise inovasyon AR-GE ile iliskilendirmis
ve inovasyonun bir “"AR-GE sUreci” oldugu belirtilmistir.
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Tablo 1. Mekansal Inovasyon Modelleri ve Temel Ozellikleri

Bolgesel

inovasyon Yeni Sanayi
Yenilikci Cevre Endiistriyel Bélge Sistemleri Odaklar OJrenen Bodlge
Firmalarin ayni Aktdrlerin Inovasyon AR-GE'nin ve | Bolgesel inovasyon
cevredeki diger inovasyonu ortak arastirma ve onun sistemleri gibi

stratejik iliskiler

olanakli kilar.

]

é aktorlerle degerler sistemi gelistirmenin uygulamasini | fakat teknolojinin
Scc iliskileri yoluyla icinde uygulama karsihkh n bir ve kurumlarin
o2 yenilik yapma kapasitesi etkilesimli, sonucudur birbirine bagh
593 kapasitesi kimiilatif ve ve yeni evrimlesmesi
o= c ozel bir Gretim vurgulanir.
cCED - sy
-5 sirecidir. metotlarinin

£ uygulanmasi

(=] P o

(drnegin

TZU)
Arastirma Kurumlar, Yeni sanayi Firmalar Bolgesel inovasyon
siirecinde inovasyon ve odaklarinda arasi sistemleri gibi
kurumlarin gok kalkinmayi oldugu gibi islemlerin fakat kurumlarin
dnemli roli var besleyen sosyal tanimlamalar koordinasyo rolii tizerine daha
(Universiteler, diizenlemeyi yazarlar nunda ve giiglii odaklanma

= firmalar, kamu sadlar. arasinda girisimsel vardir.

2 kurumlar vs.) farklilik aktivitenin

£ gostermektedir dinamikleri

[ fakat hepsi konusunda

£ kurumlarin hem | sosyal

; drgiitin iginde diizenlemele

¥ hem de disinda r

davranig
diizenlemelerin
e Onciillik
ettigine
katilmaktadir.

© Bolgesel goris Bolgesel goris Bolge, karsilikh Sosyal Cift dinamik:

£ yenilikgi gevre mekansal birlik etkilesimli diizenleme teknolojik ve

E ve aktérlerin bir | (dayanisma) ve 6grenmenin ve ve tekno-orgiitsel

T atmosfer iginde bélgenin esnekligi yonlendirici yidinlasmis dinamikler; sosyo-

f yenilik yapma lizerine diizenlemenin dretim ekonomik ve

[ kapasitesi kuruludur. Bu bir sistemi sistemleri kurumsal

& lizerine esneklik olarak gorilir. arasinda dinamikler

g kuruludur. inovasyonun bir karsilikh

pargasidir. etkilesim
Giiven ve Endiistriyel bdlge OJrenmenin Network Yeni sanayi
karsilikh iliskiler | aktorleri arasinda kaynagi (agbaglasma odaklarindaki gibi

o kaltira paylasilan karsihkh ) ve sosyal fakat ekonomik ve

2 degerler: giiven etkilesimdir. karsilikh sosyo-kiiltiirel

2 ve karsihkhhk etkilesim hayat arasindaki

kaltira karsilikh etkilesime
daha gugli
odaklanma
Destek alaninin Network sosyal Network, Firmalar Aktdrlerin

% rolii: firmalar bir diizenleme karsihkh arasi networki

Y ¢ | arasinda, ornegidir ve etvkilesimli islemler (agbaglasmasi)

z 2 | firmalarla disiplinin dgrenmenin bir

g -E‘ firmanin kaynagidir. drgltsel

. g | ortaklan, Network hem bigimidir.

2@ | tedarikgiler ve rekabetin hem de

E = | misterileri isbirliginin birlikte

< arasinda var olmasini
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Aktdrlerin, Cevre ile iliskiler Igerideki dzel Topluluk Bolgesel inovasyon
5 davraniglarini bazi kisitlamalan iliskiler ve diizenlemesi sistemleri gibi
a cevrelerinde ve yeni fikirleri gevrenin nin ve sosyal
= olan kabul ettirir; kisitlamalari yeniden
'—‘Eh degisimlere cevredeki arasinda denge dretimin
= uyarlama degisimlere tepki vardir, “yogun” dinamikleri
9 kapasitesi. Cok vermek gerekir; iliskiler
@ “yogun” “yogun” iliskiler,
3 iliskiler: destek gevrenin sinirl
&) alaninin tgiinci mekansal goériisu.
boyutu.

Kaynak: Moulaert ve Sekia, 2003: 294.

4. COGRAFI YAKINLIGIN SORGULANMASI VE YENI BIR
ACILIM OLARAK GOK-YERELLI UZAK MESAFELI
NETWORKLER

Bir 6nceki bélimde bahsedilen mekansal inovasyon modellerinin ortak
Ozelligi, cografi yakinlida dayali olmalandir. Butiin bu modellerde yakinhga
dayal 6grenme ve etkilesim oldukga 6nemli rol oynamaktadir. Bu modellere
gore; vyenilikgiligin kaynadi, codrafi olarak birbirine yakin olan aktorler
(firmalar, tedarikgiler, rakipler, bilim kuruluslar, vyerel-bdlgesel kamu
kuruluslan) arasinda ortaya g¢ikan bilgi alisverisi ve yakin 6drenme
faaliyetleridir. CUnkU aktorlerin ve kurumlarin birbirine yakinhdi, gUglu
bagdlantilara sahip sanayi kUmelerinin gelismesini ve uzun soluklu iliskilerin
ortaya ¢gikmasini mimkin kilmaktadir (Council on Competitiveness, 2005: 9).
Bitiin bu modellerde, Uretim faktdrlerinin -en azindan global dizeyde-
mobilitesinin olmadigi veya ¢ok az oldugu belirtiimektedir (Crevoisier ve
Jeannerat, 2008: 3). Ayrica inovasyonun 6nemli bir kaynadi olarak kapali
bilgiye 6&zel bir &nem atfedilmektedir. Bireye 0zel olan ve bireyde
gémilmus/igsellesmis (embedded) olan kapal bilginin aktariimasi igin ise;
uzun dénemli iletisim ve iliskiler gereklidir (Ozler vd., 2004: 136). Bu nedenle
de belirli bir codrafi mekanda sinirlanmis firmalar arasinda isbirligi ve
yakinlk, dzellikle de kapali bilgi yayiniminda oldukga énem arz etmektedir.

Ancak, son zamanlarda “yakinlik” konusu tartisiimakta ve inovasyon
teorisinde bir déonisim yasanmaktadir. Teorik tartismalar, kosullarin degistigi
glnimuz dinyasinda “cografi” yakinhidin “hala” yenilikgilik agisindan &nemli
bir unsur olup olmadidi Uzerine yodgunlagmaktadir. Bilgi ekonomisinde ve
inovasyon calismalarinda yasanan bazi 6énemli gelismeler, mevcut teorileri
etkilemekte ve yeniden gdzden gegiriimesini gerektirmektedir. Bu &nemli
gelismeler; g kisimda ele alinabilir:

Birincisi; yenilikgiligin énemli bir unsuru olan teknolojik ilerlemeler, 6zellikle
bilgi ve iletisim teknolojileri (BIT) ve Internet'teki gelismeler, bilgiye
ulasilabilirligi blyuk 6lglide arttirmistir.

Ikincisi; artan teknolojik gelismelere ilaveten, bilgiye ulasilabilirligi arttiran bir

diger unsur da mobilitedir. Mallarin, hizmetlerin, sermayenin mobilitesinin
yani sira, kisilerin (emegin) mobilitesinin hizlanmasi da uzun mesafeler
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arasinda etkilesimi ve bilgi paylasimini / dedis-tokusunu hizlandirmistir. Yeni
multimedya teknolojileri (CD’ler, DVD’ler, USB diskler vs), bilginin transferini
inanilmaz dlgllerde hizlandirmis ve kolaylastirmistir. Ulasim maliyetlerindeki
hizli diisiis ve AB, DTO gibi olusumlar, sermayenin ve emegin de mobilitesini
hizlandirmistir. Tim bu dretim faktdrlerinde artan mobilite, mekana ve
yakinhga dayali sinirliliklari ortadan kaldirmistir.

Ugiinciisii -ve belki de teoride yasanan déniisime en ¢ok neden olani-;
inovasyonun dodasindaki dedisimle ilgilidir. Gunumizde pek gok inovasyon,
artik bilim-temelli olmaktan ziyade sosyo-kilturel dinamikler aracihdiyla
gergeklestiriimektedir. Toplum dederlerindeki dedismeler, Urlinlerde ve
hizmetlerde de dedisime &ncllik etmektedir. Pek ¢ok inovasyon, muUsteri
istekleri, dederleri ve talepleri dogrultusunda ortaya ¢ikmaktadir. Moda,
estetik trendler ve toplumun deder vyargllan, Urin tasarimlarini
etkilemektedir. Giyim, saat, micevherat, otomotiv gibi endUstriler, Uretilen
drinlerin toplumun dederleri, estetik ve modaya gore sekillendigi sektorlere
Ornek olarak verilebilir. Tum bu Grinlerin tasanmindaki dedisim, toplumun
dederlerindeki dedisimin sonucu olmaktadir. Teknik olmayan yenilikler,
giniimiizde en az teknik yenilikler kadar 8nemli hale gelmistir. inovasyon
dodasindaki tum bu gelismeler sonucunda, ihtiyag duyulan bilginin niteligi de
dedismektedir. Sosyo-kultlrel dinamiklere dayali olarak  gelisen
inovasyonlarda da, bilimsel temelli bilgiden ziyade, sosyo-kultirel bilgiye
ihtiyac duyulmaktadir. Uriinlerdeki ve hizmetlerdeki sosyo-kiiltiirel bilesim,
“sembolik bilgi” olarak adlandirilan (Asheim ve Coenen, 2005: 1173-1190)
yeni bir agiimi da beraberinde getirmektedir. Bu da, musterilerle olan iliskiler
sayesinde elde edilen bilgiye ve 6grenme slrecine, eskisinden oldugundan
daha gok dnem verilmesini gerektirmektedir.

Ozetlemek gerekirse, bilgi ekonomisinde ve ginimiiz kosullarinda ortaya
¢ikan inovasyonlar, sanayi toplumunda ortaya g¢ikan bilim-temelli
inovasyonlardan oldukga farkhdir (Crevoisier ve Jeannerat, 2008: 9). Bu
nedenle de bilim-temelli bilgi Uretimi-kullanimi-paylasimi ve bilim-temelli
inovasyonlara dayali mekansal inovasyon modellerinin yeniden g&zden
gecirilmesi gerekmektedir. Artik, endulstriyel ekonomiden gelen inovasyon
kavraminin &tesine gegen, bunun yerine hizmet sektérini ve sosyo-kiiltirel
dinamiklerini de igeren bir inovasyon kavrami olusturulmasina yodnelik ciddi
bir genisleme bulunmaktadir.

Teoride yasanan bu doénUstUmler; cografi yakinhidin éneminin tartisiimasina
neden olmaktadir. Codrafi yakinlia dayall olan modellere bir alternatif -ya da
onlari tamamlayan bir- model olusturulup olusturulamayacadi
tartisiimaktadir. Bazi vyazarlar, cografi yakinhda alternatif olarak, farkl
yakinlik tanimlan tzerinde durmaktadir. Ornegdin; Orlando (2004) “teknolojik
yakinhk”, Rallet ve Torre (1999) “dlzenlenmis (organized) yakinhk”
kavramlarini kullanirken, daha da ilgi gekici olarak Fontes (2005) “sanal
yakinlhk” kavramindan bahsetmektedir. Buna gbére; yakinlik kavrami ve
yakinhdin rolt, daha onceden oldudu gibi “codrafi” olarak dedil, yeniden
gbzden gegirilerek baska agilardan tanimlanmalidir.
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Yeni teoriler, g¢ok ¢esitli -yakin ve uzak- kaynaklardan mevcut bilgilerin
alinarak kombine edilmesiyle birlikte 6grenme ve inovasyon slreglerinin
ylrutulebilecedini 6ngérmektedir. Bu yeni paradigmada inovasyonun; daha
kahci, sistematik ve aktérler arasi uzun mesafeli bilgi aktarimlarinin bir
sonucu olarak ortaya giktigi kabul edilmektedir. Bilgi ekonomisinde yasanan -
yukarida bahsedilen- gelismeler sonucunda, “Mekansal inovasyon Modelleri”
kavrami &nemini yitirmekte, bunun yerine, uzun mesafeli networklere ve
isbirliklerine odaklanan “Mekansal Bilgi Dinamikleri” kavrami popdulerlik
kazanmaktadir. Hugues Jleannerat, Olivier Crevoisier, Denis Maillat, José
Corpataux ve Leila Kebir gibi arastirmacilarin énctligunde gergeklestirilen bu
yeni agilimda, inovasyon konusunda yakinlida dayali geleneksel yaklagim
sorgulanmakta bunun yerine gok-yerelli bilgi dinamikleri ele alinmaktadir.

Tablo 2. Yakinhga Dayali Inovasyon Modelleri ve Cok Yerelli Bilgi
Dinamiklerin Karsilastiriimasi

Geleneksel Yaklasim: Yeni Yaklasim:
Yakinlk ve Inovasyon Gok-Yerelli Bilgi
Dinamikleri

Temel sorun

Teknolojik de@isim ve endistriyel
dretimin geniglemesi baglaminda belli
bélgelerin basarisini/bagarisizligini
agiklamak

Hipermobilite,
sinirlarin agiimasi,
bilgi toplumu ve
ekonominin
kiltlrellesmesinin
mekansal sonuglarini
agiklamak

Degisim Birimi

Inovasyon

Bilgi dinamikleri

Piyasa
bagimliliklar

Uretim ve tiiketim ayriktir (geleneksel
mal ve hizmetler)

Karmasik (complex)
Uretim ve tiketim
networkleri

Mekansal Olgek

Yerel / Kuresel

Gok yerelli networkler
ve gok Olgekli stiregler

Ortaya ciktigl | Yenilikgi gevre, endiistriyel bélge ve Cok yerelli gevreler
Mekanlar digerleri

Kiresel Ortamla | Faaliyetlerin uzmanlasmasi: Grin Is modellerinin veya
iligkiler farklilastirmalar projelerin

uzmanlastiriimasi

Bblgesel Politika

Uretim ve editim-/arastirma sistemleri
arasinda sinerji

Gok yerelli bilgi
dinamiklerine katilim
kapasitesi insasi

Kaynak: Crevoisier ve Jeannerat, 2009: 1233.

Doz vd. (2001) ginimdlzde, maliyet dldslirmeyi amaglayan isbirlikleri ve
mekansal ishdlimU gibi geleneksel modellerin dtesine gegmek ve ulus-&tesi
bilgi networklerinde yeni stratejiler ve projeler gelistirme kapasitesi lzerine
kurulu yeni kavramlar gelistirmek gerektigini belirtmektedir. Bir firma igin, iyi
bir kiiresel Uretim veya daditim networkleri olusturmak artik yeterli degildir.
GUnUmUzin en rekabetgi firmalan artik sadece Uretim veya daditim

122



Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi1/2 (2009)107-131

anlaminda global network kuran firmalar dedil, dinyanin herhangi bir yerinde
mevcut olan ¢ok gesitli bilgileri alma ydnlnde global bilgi networkleri kuran
firmalardir. Firmalar, teknik know-how ve piyasa tecribelerini en iyi sekilde
bir araya getirerek yenilikgi kapasitelerini blylk 0&lglide gelistirebilir ve bu
slreci, bu tur bilgileri sadece yerel kaynaklara bagli kalmak yerine, daha
uzaklardan da arayarak ciddi bir sekilde genisletebilirler. Sadece ayni bilgi
kiimelenmesi igerisinde yer alan kisilerden olusan bir grup ile etkilesim
sonucunda ortaya ¢ikan inovasyonun basarih olma ihtimali, farkl
kaynaklardan elde edilen bilgi pargalarinin bir araya getiriimesiyle ortaya
¢ikan inovasyonun basarili olma ihtimalinden daha disik olacaktir (Santos,
Doz ve \Williamson, 2004: 33). Kuiresellesme ve bilgi-iletisim
teknolojilerindeki gelismeler de bu tir farkli bilgi kaynaklarina ulasmayi
mimkin kilmaktadir.

Sekil 1. Yakin ve Uzak Mesafeli Bilgi Etkilesimleri ve Firma
Yogunlasmalari

YAKIN BILGI ETKILESIMLERI

eszetepace., O
{QO&Q o
20 Qe

Bagimsiz Firmalar/Kurumiar Toplulugu Uzak Mesafeli Bilgi Networkleri

=)
b=
A
=)
=

Yithsek
-

UZAK MESAFEL| BILGI ETKILESIMLERI

Klasik Yenilikgi Gevre Gok-Yerelli Grta-Uzun Mesafeli
Bilgi Dinamikleri

Y
Yilksek
Kaynak: Crevoisier ve Jeannerat, 2008: 14.

Yakin ve uzak mesafeli bilgi etkilesimlerinin her ikisinin de ¢ok diisik dlizeyde
goruldaga durumda, bagimsiz firmalar toplulugundan s6z edilmektedir.
Yukaridaki Sekil-1'deki sol Ustteki kesim bu durumu yansitmaktadir. Bdyle bir
durumda, bilgi-inovasyon siiregleri tamamen igsel olarak firma igerisinde
gerceklesmektedir ve dissal bir aktdr ile yakin veya uzak etkilesim ortaya
cikmamaktadir. Klasik yenilikgi gevreler veya endUstriyel bélgeler ise, ylksek
dizeyde yakin etkilesim sergilerken, uzak mesafeli etkilesimler ¢ok nadiren
goérilmektedir. Yakin mesafeli etkilesim, bilgi transferinin ve inovasyonun itici
gicii  konumundadir. Onceki bélimde ele alinan mekansal inovasyon
modelleri bu kisimda yer almaktadir (Sekil-1 sol alt kesim). Seklin sag Ust
kesiminde yer alan Uzak Mesafeli Bilgi Networkleri ise ylksek dizeyde uzak
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mesafeli bilgi etkilesimleri icermektedir. Bu durumda, ylksek dizeyde
uzmanlagmis firmalar arasinda mobilite ve bilgi dinamikleri aracihdiyla uzun
mesafeli networkler olusmaktadir. Firmalar arasinda vyakin mesafeli
etkilesimler de olmakla birlikte g&receli olarak zayif karakter sergilemektedir.
Son olarak, hem yakin hem de uzak mesafeli bilgi etkilesimlerinin ylksek
olarak ortaya ¢ikti§i durumda (seklin sag alt kesimi), ¢ok yerelli orta ve uzun
mesafeli bilgi dinamikleri olusmaktadir. Bu durumda, orta ve uzak mesafeli
etkilesimler ile birlikte ylksek dlzeyde yakin 6drenme de sz konusu
olmaktadir.

Bahsedilen hususlarla ilgili olarak, Isvigre saat endstrisi, teknik olmayan
inovasyon ve kiltlr, imaj, marka, tasarim gibi ¢ok gesitli bilgilerin bir araya
getirilerek gcok-yerelli bilgi dinamidi olusturulmasi agisindan glizel bir 6rnektir.
Bilim-temelli inovasyon sonucunda, ortaya ¢ikan bir inovasyonun, O&nceki
dranlerin kullaniirhgini azaltmasi ve eski UrlUnlerin piyasadan yok olmasina
neden olmasi gerekmektedir. Ornedin; ampuliin icadi ile birlikte gaz
lambalarinin kullanilirligi azalmis ve gaz lambalar piyasadan yok olmustur.
Benzer sekilde, telefonun icadi ile birlikte telgraf kullanimi azalmis, radyo ile
birlikte pikap kullanimi azalmis, kaset-galar ile birlikte radyo kullanimi azalmis
ve CD cgalarlarin icadi ile birlikte de kaset-galar kullanimi azalmistir. Bu
slrecgte, her yeni inovasyon, bir dncekini ortadan kaldirmaktadir. Teoride bu
slirece “yaratici ylkim” denilmektedir. Ancak, imaj, marka, moda, kUltir,
estetik gibi ddnlUsUmlerle ortaya g¢ikan inovasyonlar, bu vyaratict yikim
siirecinden etkilenmemektedir. Isvicre saat endlstrisi bunun glzel bir
ornedini teskil etmektedir. S6yle ki; dijital kol saatlerinin icadi ile birlikte,
analog (mekanik) kol saatlerinin piyasadan silinmesi gerekmektedir. Ancak
Isvicre saat endiistrisi, “kiltiir” unsurunu yeni bir inovasyon kaynadi olarak
kullanmay! basarmis ve markalarini otantik birer Griin haline getirerek ayakta
tutmay! basarmislardir. Kuartz kol saatlerinin ortaya gikmasi ile uluslararasi
saat endlstrisinde rekabetci kalabilmek icin Isvicreli saat Ureticileri, saat
Uretimi konusunda kendi geleneksel bilgiler ile, imaj, marka yaratma ve
otantik bir Urln olusturma konusunda farkli bdlgelerdeki bilgileri birlestirerek
Isvicre saat endlstrisini ve mekanik kol saatlerini ayakta tutmay
basarmuslardir.  isvigreli Ureticiler, kiiresel piyasalardaki konumlarn
koruyabilmek igin, tasarim, dekorasyon, moda olusturma gibi teknik olmayan
pek c¢ok inovasyon gelistirmistir. TUketiciler, saatin teknik ve materyal
detaylan ile dedil, daha cok gériinen kisimlan ile ilgilendigi igin Isvicreli
Ureticiler, kol saatinde yeni bir trend, imaj ve deder yaratmak igin, mlcevher
ve taki tasarimi konusundaki baska bdlgelerdeki bilgileri saat Uretimi ile
birlestirmislerdir (Swatch saatleri bu konuda oldukga basarilidir). Ayrica,
gosterisli, moda olan ve gok ragbet goren bir marka ve Urln olusturma
konusunda farkl firmalarla galisilmis ve liks Urln yaratma bilgisi alinmistir.
Isvicre saat endiistrisinde artik teknik bilgi ve teknik inovasyon degil, teknik
olmayan inovasyonlar itici glig olmaktadir. Tasarim, dekorasyon, imaj, marka,
IUks simgesi bir Urlin yaratma konusundaki gok gesitli bilgiler, yerel yakinlida
bagdll olmayip, gok yerelli bir bilgi dinamigdinin pargasidir. Swatch kol saatleri,
artik teknik anlamda birer kol saatinden daha fazlasidir ve tiketiciler, Swatch
marka kol saatlerini dijital kol saatlerine tercih etmekte ve bu mekanik kol
saatlerini birer imaj, kiltlr, gdsteris unsuru olarak tercih etmektedir. Swatch,
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ylzlerce farklh Urin0U ile saati bir taki, aksesuar ve liks unsuru haline
getirmeyi basarmistir (Swatch’in internet sitesine girilmesi ve saat
tasarimlarina bakilmasi, bahsedilen hususun anlasiimasinda oldukga faydali
olabilir). Tuketiciler bu saatleri sadece saati 6grenmek igin dedil, bir imaj
olarak kullanmaktadir.

SONUC VE ONERILER

Mekansal yenilik modelleri olarak adlandirilan ve uygulamada yenilikgi gevre,
endUstriyel bélgeler, kiimeler, yeni sanayi odaklari, bdlgesel yenilik sistemleri
ve Ogrenen bolgeler gibi kavramlarla uygulamaya konulan bir &nceki nesil
teorilerin odak noktasinda yakin 6drenme ve aktorler arasi yakin isbirligi
yatmaktadir.

Ancak 1970'li yillardan itibaren yasanan bazi dnemli gelismeler, hem teoriyi
hem de uygulamayl 6nemli 6lglude dedistirmektedir. Kiresellesme olgusu,
bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler ve inovasyonun dodasi ile
ilgili gelismeler, inovasyon ve 6grenme konusunda “yakinhk” unsurunun da
yeniden tartisiimasini ve vyeni teoriler ortaya c¢kmasini sagdlamistir.
Ginumulzde pek gok inovasyon, artik bilim-temelli olmaktan ziyade sosyo-
kulttrel dinamikler araciidiyla gergeklestiriimektedir. Bu da, ihtiyag duyulan
bilginin niteligini ve bilgi kaynaklarina ulasma konusunda yakinligin 6nemini
dedistirmektedir.

Geleneksel karsilastirmali UstUnlikler; Avrupa’nin ve Kuzey Amerikanin
yUksek maliyetli Grlinler Ureten Ulkeleri tarafindan son yirmi yil iginde iki
nedenden otard kaybolmustur. Birinci neden klresellesmedir,
kuresellesmenin kendisine 6zgl olan rekabetin ilerlemesi sadece Gluney-Dogu
Asya Ulkeleri gibi gelismekte olan ekonomilerde degil ayni zamanda gegis
ekonomileri olan Merkez ve Dogu Avrupa illkelerinde de yasanmaktadir. ikinci
neden, bilgisayar ve telekomiinikasyon devrimidir. Yeni iletisim teknolojileri,
Uretimin cografyasi bakimindan sanal bir mekansal devrime yol agmistir. The
Economist dergisinde 1995 yilinda vyayinlanan bir vyazida; “iletisim
maliyetlerinin bir belirleyicisi olarak ‘mesafenin 8lUmU’ énimizdeki ylzyihn
ilk yarisinda toplumu sekillendiren tek ve en &nemli ekonomik giig olacaktir”
ifadesi yer almaktadir (The Economist, 1995).

Bu gelismeler ile birlikte, yeniligin yeni teorik gehresi bolgesel kalkinma teori
ve yaklasimlarini da etkilemektedir. GUniimiiz bd&lgesel kalkinma anlayisinda
da, bahsedilen bilgi yayillimina ve isbirligine odaklanan yeni bir dénlsim
yasanmaktadir. Yenilik sistemlerine dayanan ve bu g¢ergevede sanayi
bdlgeleri, teknoparklar, kentsel dénlsim, yenilikgi gevre gibi uygulamalarla
gerceklestirilen bdlgesel kalkinmanin yerini, “bilgi dinamikleri” paradigmasi
almaktadir. Bu ag¢ilim son derece kritiktir. CinkU Turkiye giderek AR-GE
temelli politikalar ulusal ve bdlgesel dizeyde yayginlastirmaya galisirken,
basta AB olmak Uzere bati dinyasini sekillendiren paradigma, bir ¢ikti olan
inovasyonun arka planinda yer alan bilgiye dayali yapiya kaymaktadir.
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Inovasyon konusundaki teorik tartismalar, orta ve uzun mesafeli bilgi
dinamiklerinin ve ayni zamanda da vylksek dizeyde yakin 6grenme
slreglerinin ortaya c¢iktigi “cok-yerelli” ve “g¢ok-6lgekli” bilgi dinamikleri
Uzerinde yodunlagmaktadir. Bu yeni paradigmada, inovasyon artik “sadece”
yakin etkilesimin ve codrafi yakinlida dayal igbirliklerinin bir sonucu dedildir.
Artik bilgi her yerdedir ve her mesafeden kolaylikla transfer edilebilmektedir.
Bu nedenle, codrafi “sinirlara” bagh kalmak gerekmemektedir. Bilgi, yakin
mesafelerden oldugu kadar, uzak mesafelerden de transfer edilebilmektedir.
Bilginin yakin-uzak mesafeden transfer edilebilirligi, firmadan firmaya,
sektdrden sektdre ve bdlgeden bélgeye farklilik gdstermektedir. En basaril
firmalar-sektdrler-bdlgeler, hem yakin hem de uzak mesafeli etkilesimler
kurabilen ve her tir bilgiyi elde edebilen bdlgeler olmaktadir.

Daha 6nce de vurguladi§imiz gibi; bu galismada, codrafi yakinhidin, mekansal
yodunlasma ve bolgesel yenilikgi kapasite agisindan 6nemli oldudu, ancak
kiresellesme olgusu ve bilgi teknolojilerinde yasanan hizlh gelismelerle
birlikte, cografi yakinhda ve yerel networklesmeye ek olarak, uzak mesafeli
bilgi etkilesimleri ve networklesmenin de Oneminin giderek arttigi
vurgulanmaktadir. Ancak bu, codrafi yakinlidin ve mekansal yogunlasmanin
artik tamamen 6nemini yitirdigi anlamina gelmemektedir. Bu galisma, cografi
yakinlik konusuna elestirel bir yaklasim ortaya koymakta ve yeni bir agihm
olarak gelistirilen uzak mesafeli ve ¢ok-yerelli bilgi dinamiklerini ele
almaktadir. Burada vurgulanmak istenen temel konu sudur: codrafi yakinlk,
yodunlasma ve inovasyon arasinda yodun bir iliski oldugunu vurgulayan pek
¢ok galisma bulunmaktadir (2. Bélumde ele alinmaktadir), ancak, cografyanin
artik eskisi kadar 6nemli olmadidini vurgulayan cgalismalar da giderek
artmaktadir (4. B&limde ele alinmaktadir). Bu galisma, her iki gériisin de bir
sentezini ortaya koymaktadir. Ozetle, aslinda bu unsurlar birbirinin alternatifi
dedil, tamamlayicisi niteligindedir. Kiiresel rekabet giict agisindan, hem yakin
isbirligi hem de uzak mesafeli isbirligi ve networklesme, bir arada olmasi
gereken unsurlardir. Artik, sadece yerele ve mekana bagh kalmamak, yerel
bilgi ile dissal bilgiyi birlestirmek gerekmektedir. Buna gdre; teoride de bu
dénlsimi dikkate almak ve geleneksel inovasyon paradigmasini, ¢ok yerelli
- uzak bilgi etkilesimlerini de dahil edecek sekilde genisletmek
gerekmektedir.

KAYNAKCA

ACS, Z.1., AUDRETSCH, D.B. ve FELDMAN, M.P. (1994), R&D Spillovers and
Innovative Activity, Managerial and Decision Economics 15, 131-138.

ALTINOK, S., MERCAN, B. ve BALTACI, N. (2004), “Odrenen Bélgeler:
Bélgesel Kalkinmada Ortak Bilgi Kullanimi”, 3. Ulusal Bilgi, Ekonomi ve
Yénetim Kongresi, Osmangazi Universitesi, 1.1.B.F., 25-26 Kasim, Eskisehir,
s. 307-313.

ASHEIM, B. ve COENEN, L. (2005), Knowledge Bases and Regional

Innovation Systems: Comparing Nordic Clusters, Research Policy, 34, s.
1173-1190.

126



Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi1/2 (2009)107-131

ASHEIM, B., COOKE, P. ve MARTIN, R. (2006a), “Preface”, Editérler: Bjorn

ASHEIM, Philip COOKE ve Ron Martin, Clusters and Regional Development,
Routledge Taylor&Francis Group, USA.

ASHEIM, B., COOKE, P. ve MARTIN, R. (2006b), “The Rise of the Cluster
Concept in Regional Analysis and Policy: A Critical Assessment” Editdrler:
Bjorn ASHEIM, Philip COOKE ve Ron Martin, Clusters and Regional
Development, Routledge Taylor&Francis Group, USA.

ASHEIM, B.T. (1996), “Industrial Districts as ‘Learning Regions’ A Condition
for Prosperity”, European Planning Studies, Vol. 4, Issue 4.

ASHEIM, B.T. (1998), “Learning Regions as Development Coalitions:
Partnership as Governance in European Workfare States?”, Second European
Urban and Regional Studies Conference on “Culture, Place and Space in
Contemporary Europe”, University of Durham, UK, 17-20 EylUl.

ASHEIM, B.T. ve COOKE, P. (1998), Localized innovation networks in a global
economy: A comparative analysis of endogenous and exogenous regional
development approaches. Comparative Social Research, 17, 199-240.

ASHEIM, B.T. ve COOKE, P. (1999), “Local Learning and Interactive
Innovation Networks in a Global Economy”, Making Connections -
Technological Learning and Regional Economic Change iginde, E.J. MALECKI
ve P. OINAS (der.), Ashgate, Aldershot, 1999, s. 155.

AUDRETSCH, D. (1998), “Agglomeration and the Location of Innovative
Activity”, Oxford Review of Economic Policy, Vol: 14 No: 2, 1998, s. 18.

AUDRETSCH, D.B. ve FELDMAN, M.P. (1996),”"R&D Spillovers and the
Geography of Innovation and Production”, The American Economic Review,
Vol: 86, No: 3, s. 630-640.

AUDRETSCH, D.B. ve FELDMAN, M.P. (2004), Knowledge Spillovers and the
Geography of Innovation, in Henderson, 1.V. and Thisse, J].-F. (Eds.),
Handbook of Regional and Urban Economics, vol. 4. Elsevier, Amsterdam, pp.
2713-2739.

BULU, M. ve ERASLAN, 1.H. (2004), “Kimelenme Yaklagimi”, Editor: Ismail
BAKAN, Gaddas Yonetim Yaklasimlari Ilkeler, Kavramlar ve Yaklagimlar, Beta
Basim Yayim Daditim A.S., 1. Baski, Mayis 2004, Istanbul.

BULU, M., ERASLAN, 1.H. ve SAHIN, O. (2004), “Elmas (Diamond) Modeli ile
Ankara Bilisim Kumelenmesi Rekabet Analizi”, 3. Ulusal Bilgi Ekonomi ve
Yénetim Kongresi, Osman Gazi Universitesi, 25-26 Kasim 2004,
Eskisehir,s.143-153.

127



0.SUNGUR/H.KESKIN-Cografi Yakinlik ‘Hala’ énemli mi?...

CHEN, K. ve KENNEY, M. (2005), Universities/Research Institutes and
Regional Innovation Systems: The Cases of Beijing and Shenzhen, Berkeley
Roundtable on the International Economy (BRIE) Working Paper No: 168,
September.

CHUNG, S. (2005), “Partnership in Korean Regional Innovation Systems”,
Paper presented at the STEPI International Symposium Science & Technology
Policy in Innovation-Driven Economy.

COHEN, W.M., NELSON, R.R. ve WALSH, 1.P. (2002), Links and impacts: the
influence of public research on industrial R&D.Management Science 48, 1-23.

COOKE, P., ROPER, S. ve WYLIE, P. (2001), Developing a Regional
Innovation Strategy for Northern Ireland, A Statement by the Economic
Council on Research, Northern Ireland Economic Council Occasional Paper
No: 14, September

Council on Competitiveness (2005), Measuring Regional Innovation, A
Guidebook for Conducting Regional Innovation Assessments, October.

CREVOISIER, O. ve JEANNERAT, H. (2008), The Territorial Knowledge
Dynamics: From the Proximity Paradigm to Multi-Location Milieus,

EURODITE: Regional Trajectories to the Knowledge Economy: A Dynamic
Model.

CAGLAR, E. (2006), Turkiye'de Yerellesme ve Rekabet Giicli: Kimelenmeye
Dayali Politikalar ve Organize Sanayi Bdlgeleri”, Bdlgesel Kalkinmada Yeni
Acilimlar, TEPAV, 13 Eylul, s. 305-315.

CETIN, M. (2006), “Endustriyel Bélgelerde Sosyal Sermaye ve Guven: Uglincl
Italya Ornedi”, Ege Akademik Bakis Dergisi, 6 (1), s. 74-86.

DOZ, Y., SANTOS, J. ve WILLIAMSON, P. (2001), From Global to
Metanational: How Companies Win in the Knowledge Economy, Harvard
Business School Press.

ENRIGHT, M. (1996), “Regional Clusters and Economic Development: A
Research Agenda”, in Business Networks: Prospects for Regional
Development (Eds. V. STABER, N. SCHAEFER, B. SHARMA), Berlin: de
Gruyter, 190-214.

EVANS, P. (1996), Embedded autonomy and industrial transformation,
Political Power and Social Theory, 10, 259-282.

FELDMAN, M.P. (1993), An examination of the geography of innovation,
Industrial and Corporate Change, 2, 451-470.

FELDMAN, M.P. ve FRANCIS, J. (2001), The entrepreneurial spark: Individual
agents and the formation of innovative clusters. Paper prepared for the

128



Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi1/2 (2009)107-131

Conference on Complexity and Industrial Clusters-Dynamics, Models, National
Cases, organized by the Fondazione Montedison under the aegis of the
Accademia Nationale dei Lincei, held in Milan, Italy, June 19-20.

FONTES, M. (2005), "“Distant Networking: The Knowledge Acquisition
Strategies of '‘Out-Cluster' Biotechnology Firms”, European Planning Studies,
13(6), s. 899-920.

GRABHER, G. (1993), "The Weakness of Strong Ties: The Lock-in of Regional
Development in the Ruhr Area”, in The Embedded Firm: On the Socio-
economics of Industrial Networks (Ed. G. GRABHER), London: Routledge,
255-277.

HOWELLS, J. (1996), Regional Systems of Innovation? Paper presented at
HCM conference on “National Systems of Innovation or the Globalisation of
Technology? Lessons for the public and business sector.” ISRDS-CNR, Rome,
April.

JAFFE, A.B., TRAJTENBERG, M. ve HENDERSON, R. (1993) Geographic
Knowledge Spillovers as Evidenced by Patent Citations, Quarterly Journal of
Economics 108, 577-598.

JAIN, A. (2005), The Regional Innovation Sysmtes in the City of Casey:
Prospective Evaluation, Deakin University School of Accounting, Economics
and Finance Working Paper No: 2005-22.

KRUGMAN, P. (1991), Geography and Trade, 8th printing, 2000. Cambridge:
The MIT Press.

LAWSON, C. (1997), Territorial Clustering and High-Technoogy Innovation:
From Industrial Districts to Innovative Milieux, ESRC Centre for Business
Research Working Paper No: 54, March.

MAILLAT, D. (1995), “Territorial Dynamic, Innovative Milieus and Regional
Policy”, Entrepreneurship and Regional Development, 7, 157-165.

MALMBERG, A. (1997), “Industrial Geography: Location and Learning”,
Progress in Human Geography, Vol :21 No: 4, 1997, 553-558.

MASKELL, P. ve MALMBERG, A. (1999), “Localized Learning and Industrial
Competitiveness”, Cambridge Journal of Economics, Vol: 23, 167-185.

MORGAN, K. (1997), “The Learning Region: Institutions, Innovation and
Regional Renewal”, Regional Studies, 31 (5), s. 491-503.

MOULAERT, F. ve SEKIA, F. (2003), “Territorial Innovation Models: A Critical
Survey”, Regional Studies, 37(3), s. 289-302.

129



0.SUNGUR/H.KESKIN-Cografi Yakinlik ‘Hala’ énemli mi?...

OGUZTUR__K, B.S. (2003), Bolgesel Kalkinmada Yenilikgiligin Rolu ve Goller
Bolgesi Uzerine Bir Uygulama, Yayinlanmamis Doktora Tezi, Istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlsi Istanbul.

ORLANDO, M.]J. (2004), “Measuring Spillovers from Industrial R&D: On the
Importance of Geographic and Technological Proximity”, RAND Journal of
Economics, 35(4), s. 777-786.

OZASLAN, M. (2004), “Kiresel-Yerel Etkilesiminin Yeni Orgutlenme Bigimleri:
Ag-Sebeke (Network) Tarzi Firma ve Idari Kurumsal Orgltlenmeler”, Kentsel
Ekonomik Arastirmalar Sempozyumu (KEAS), Cilt II, s. 66-93.

OZLER, H., ERGUN, N.D. ve GUMUSTEKIN, G.E. (2004), “Organizasyonlarda
Etkilesim Mekanizmalar ile Bilgi Paylasimi Iliskisi ve Bilgi Paylasimini
Arttirmaya Yénelik Bir Odlllendirme Modeli”, 3. Ulusal Bilgi, Ekonomi ve
Yénetim Kongresi, 25-26 Kasim, Osmangazi Universitesi 1IBF, Eskisehir.

POLENSKE, K.R.(2008), Clustering in Space versus Dispersing Over Space,
Handbook of Research on Cluster Theory (Handbooks of Research on Clusters
Series), s. 133-149.

RALLET, A. ve TORRE, A. (1999), “Is Geographical Proximity Necessary in the
Innovation Networks in the Era of Global Economy”, Geolournal, Vol: 49 No:
4, Aralik 1999, ss. 373-380.

ROSENFELD, S. (1997), “"Bringing Business Clusters into the Mainstream of
Economic Development”, European Planning Studies, 5, 3-23.

ROTHAERMEL, F.T. (2002), Technological discontinuities and inter-firm
cooperation: What determines a start-up’s attractiveness as alliance partner?
IEEE Transactions on Engineering Management 49, 388-397.

SABEL, C. (1995), Experimental Regionalism and the Dilemmas of Regional
Economic Policy in Europe”, Organization for Economic Cooperation and
Development, Paris.

SAXENIAN, A. (1994), Regional Advantage: Culture and Competition in
Silicon Valley and Route 128, Cambridge: Harvard University Press.

SCOTT, A.J. (2003), “"New Industrial Spaces: Flexible Production Organization
and Regional Development in North America and Western Europe”, Editdrler:
BARNES T.J., PECK J., SHEPPARD E. ve TICKELL A., Reading Economic
Geography, Blackwell Publishing, s. 125-137.

SORENSON, O. ve AUDIA, P.G. (2000), The social structure of
entrepreneurial activity: Geographic concentration of footwear production in
the United States, 1940-1989, American Journal of Sociology, 106(2), 424-
462.

130



Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi1/2 (2009)107-131

STORPER, M. ve SCOTT, A. J. (1989), "The Geographical Foundations And
Social Regulation Of Flexible Production Complexes”, Editérler: WOLCH J.ve
DEAR M., The Power of Geography, Allen & Unwin, London, s. 21-40.

WEBSTER, Online Dictionary, http://www.m-w.com/dictionary/milieux,
Erisim: 14.06.2009.

YILMAZ, A. (2001), Regional Innovation Systems: Literature Review and The
Picture for Turkey, Yayinlanmamis Yiksek Lisans Tezi, ODTU Sosyal Bilimler
Enstitiis, Ankara.

131



